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AzZ OSSZEFONODAS ALTAL ERINTETT PIAC MEGHATAROZASANAK IRANYADO
SZEMPONTJAI

A GVH az &6sszefonoddsok engedélyezése targyaban lefolytatott versenyfeliigyeleti
eljarasai soran felhalmozott tapasztalatai alapjan a jelen dokumentumban 6sszegzi, hogy
jellemz6en milyen elemzési szempontok, mddszerek érvényesiilhetnek a piac
meghatarozasa soran. Ez az 6sszegzés a GVH eddigi gyakorlatan talmenéen tekintettel
van az adott targykér kbzgazdasagi elméleti hatterére és a nemzetkézi gyakorlatban
megfigyelhetd értelmezési keretekre, iranyokra is. Mindezeket a GVH figyelembe veszi a
jévében lefolytatandé  eljarasok  soran elvégzenddé elemzések soran is.
Természetszeriileg nem jelentheti ugyanakkor a jelen 6sszegzés azt, hogy a majdani
eljarasok sorén kizardlag az itt bemutatott elvek, modszerek keriilnek alkalmazésra,
hiszen el6zetesen nem régzithetbéek mindenre kiterjed6en a majdani eljarasokban

felmeriil6 kériilmények, piaci sajatossagok.




1. Mi az 6sszefonddas altal érintett piacok meghatarozasanak alapgondolata?

1.1. Az 0sszefonddasok elemzésének Iényeges lépése az Osszefonddas altal érintett piac
vagy piacok meghatarozasa." Fontos ugyanakkor leszdgezni, hogy az érintett piac
definidlasa nem énmagéban vett cél, hanem eszkdz a versenyhatasok felméréshez, ezért

ezt a |épést mindig az értékeléshez sziikséges mértékben kell elvégezni.?

1.2. Az 6sszefonddasok értékelésének egyik fontos kérdése, hogy Osszefonddé felek altal
eléallitott termékek (szolgaltatasok) milyen mas termékek (szolgaltatasok) altal vannak kitéve
versenynyomasnak.® Erre ad valaszt az érintett piacok meghatarozasa, amely igy az
dsszefonddasok elemzésének egyik alapvetd lépése.* Fontos ugyanakkor leszégezni, hogy
az érintett piac definialasa nem Onmagaban vett cél, hanem eszkdéz a versenyhatasok

felméréshez, ezért ezt a Iépést mindig az értékeléshez sziikséges mértékben kell elvégezni.’

1.3. A piacmeghatarozas kozponti kérdése az, hogy az dsszefonddd felek altal eldallitott
termékekre milyen mas termékek gyakorolnak kell6 mértékii versenynyomast ahhoz, hogy
ezaltal korlatozzak egy a vizsgalt termékekre vonatkozé aremelés lehetéségét. Ez a
korlatozas részben azaltal johet létre, hogy a fogyasztok szamara léteznek helyettesitési
lehetéségek, amelynek jellemzéen két modja kildnithetd el: a fogyasztok egyrészt a felek
termékeirél mas, helyettesité termékekre valthatnak, illetve a helyettesité termékeket mas
féldrajzi tertletrél is beszerezhetik. Ennek megfeleléen a versenyjogi elemzésekben a
piacmeghatarozasnak is két része van: az el6bbi esetben a relevans (vagy érintett)

termékpiacrol, mig az utdbbi esetben a relevans foldrajzi piacrol beszélink.

1.4. Az érintett piac meghatarozasanal alkalmazott modszerek jellemzéen a kereslet oldali
helyettesithetéségre vonatkoznak, ezért ezekkel részletesebben sziikséges foglalkozni; a

kinalati helyettesités és annak elemzése ettél elkilonitve kertl réviden kifejtésre.

' A relevans piac meghatarozasardl a Tpvt. 14. §-a rendelkezik. Meghatarozasi mddszereire ad részletes
iranymutatast a kbézbésséqi versenyjoqg alkalmazasaban az érintett piac meghatarozasardl szold bizottsagi
kbzlemény (97/C 372/03 — HL C 372., 1997.12.9., 5-13. 0., HL magyar nyelvi kulénkiadas 8. fejezet, 1. kotet
155-163. 0.) (tovabbiakban: EU Piacmeghatarozasi Kézlemény).

2Ez az elv jelenik meg a Gazdasaqgi Versenyhivatal eln6kének és a GVH versenytanacsa elnékének 3/2009.

szamu, az _eqyszerlisitett és teljies kbrii eljgrasban engedélyezheté Osszefonddasok megklilbnbbztetésének

szempontjai targyban kiadott kbzleményének (a tovabbiakban: GVH Fuziés Kézlemény) 20. pontjaban is.

® A tovabbiakban az egyszerliség kedvéért csak a ,termékek” megnevezést hasznaljuk, de a gondolatmenet
analdg a szolgaltatasok esetére is.

* A relevans piac meghatarozasarol a Tpvt. 14. §-a rendelkezik. Meghatarozasi mddszereire ad részletes
iranymutatast a kbézésséqi versenyjoq alkalmazasaban az érintett piac meghatarozasarél szolo bizottsagi
kézlemény (97/C 372/03 — HL C 372., 1997.12.9., 5-13. 0., HL magyar nyelvi{ kiildonkiadas 8. fejezet, 1. kotet
155-163. 0.) (tovabbiakban: EU Piacmeghatarozasi Kézlemény).

*Ezaz elv jelenik meg a GVH Fuziés Kézlemény 20. pontjaban is.



1.5.A relevans piac meghatarozasahoz kbézgazdasagi szempontbdl a hipotetikus
monopolista teszt jelenti az elméleti alapot. A mddszer szerint egy adott termékcsoport akkor
mindsul elkuldndlt relevans piacnak, ha az ezeket forgalmazd hipotetikus monopolista
vallalat egy kis mértéki érdemi aremelést tartésan és profitabilisan végre tudna hajtani (a
mindenkori piaci egyensulyi arhoz képest).® A piacmeghatarozas ebbdl kdvetkezéen mindig
a legszilkebb piac hipotézisébdl kiinduld tébblépcsds folyamat, amely soran el8szor csak ezt
a szlk termékkort/foldrajzi teruletet figyelembe véve vizsgalando, hogy lehetséges-e a kis
mérték(i érdemi aremelés.” Ha igen, a piac a kiindulé termékkoérnél/teriiletnél nem tagabb; ha
nem, akkor bdviteni kell a vizsgalt termékkort/terlletet, és Ujra elvégezni a tesztet a
potencialisan helyettesitének tekintheté termékek/terlletek fokozatos bevonasaval. A piac
bdvitése mindaddig folytatédik, amig a kis mértékli érdemi aremelés lehetévé nem valik. A
teszt ugyanakkor nem szlkségszer(ien egy szigoruan statisztikai (6konometriai) értelemben
végrehaijtott keresletbecslési folyamatot jelent, hanem sokkal inkabb egy olyan gondolkodasi

keretet, amely a kdzgazdasagilag is megalapozott piacmeghatarozast seqiti.

2. Melyek a relevans termékpiac meghatarozasanal figyelembeveendé fébb

kérdések?

2.1.Versenynyomast helyettesité termékek képesek gyakorolni egymasra, a helyettesit6
termékek azonositasa soran azonban kiléndsen fontos a helyettesités iranya: az elemzés
kézponti kérdése az, hogy az 06sszefonddd felek termékei milyen mas termékekkel
helyettesitheték kell6 mértékben (vagyis korlatozzak egy esetleges aremelkedés
lehet6ségét). Az ellentétes iranyu kérdés, hogy a felek termékei milyen mas termékek

helyettesitésére alkalmasak, a fiziés elemzés soran altalaban nem relevans.®

® Ezen elv miatt a hipotetikus monopolista tesztet SSNIP-tesztnek (small but significant non-transitory increase in
price) is szokas nevezni. A kis mérték( érdemi aremelés mértékére nincs altalanos érvényien rogzitett érték, de

altalaban az 5 vagy 10 szazalékos aremelés lehetésége kerll vizsgalatra.

" Tehat ha példaul az 6sszefonddo felek az A terméket szolgaltatjak, akkor a termékpiac definialasanal a kezdeti
Iépés az, hogy az A termék sziiken definialt piacan hipotetikus monopdliummal rendelkezd vallalat képes lenne-e
az A termék aranak megemelésére — vagyis a piacdefinialasi kérdés fliggetlen attél, hogy az ésszefonddasban

résztvevod felek konkrét részesedése mekkora.

& A nem szimmetrikus helyettesitési irdnyok jol lathatéak voltak példaul a Mondi/Dunapack fuziéban, amelyben a
felek ipari papirzsakokat gyartottak. Mivel a papirzsak szamos esetben megfelel6 helyettesitéje a mlanyag
zsaknak, a felek véleménye szerint a papirzsak a mlanyag zsakkal azonos termékpiacon van. (Lasd a Vj-
159/2007. szamu Ugyben hozott versenytanacsi hatérozat 16—-19. pontjat.) Ugyanakkor a vizsgalatbdl kiderdlt,
hogy a papirzsakot szamos esetben nem helyettesiti a mlanyag zsak (a papirzsak jelentés fogyasztoi olyan
termékeket tarolnak, amelyek szamara fontos, hogy a zsak ,lélegezni” tudjon), és mivel a fuzié szempontjabdl ez

volt a Iényeges helyettesitési irany, végul a szik termékpiac kerilt meghatarozasra.



2.2.Erdemes kiemelni, hogy a versenyjogi értelemben vett helyettesités altalaban nem
egyezik meg a vallalati kutatasokban hasznalt helyettesités fogalmaval. A vallalati kutatasok
elsésorban abban az esetben segithetik a versenyjogi értelemben vett helyettesité termékek
azonositasat, ha a helyettesitést a fuzié6 szempontjabdl relevans iranyban vizsgaljak, és
ennek soran a fogyasztok (megfeleld mértékii) arvaltozasokra adott reakcioit térképezik fel.’

2.3.Annak az igazolasara tovabba, hogy két termék ugyanazon piacon van, altalaban nem
elegendd egyetlen tényezd bizonyitasa (példaul a piaci trendjeik mintaja), ugyanis a
latszdlag dsszefliggd trendek mogott mas indok is meghlzdédhat, mint a helyettesités.”® Ezért
annak az eldontésére, hogy mi lehet helyettesité termék, altalaban tobbféle megkdzelités
alkalmazhato, ennek megfeleléen a gyakorlatban tobbféle bizonyiték is megalapozhatja ezt a
kovetkeztetést. Ezek a megkdzelitések egymast jellemz&en kiegészitik (masrészt nem is
mindegyiket lehet vagy szikséges hasznalni adott esetekben), és a kapott eredmények

egyuttes értékelése alapjan szllethet meg a piac meghatarozasara vonatkozo kdvetkeztetés.

2.4. A piacmeghatarozas soran el6szor érdemes lehet logikailag feltérképezni az észszerien
szOba j6heté (potencialis) helyettesitd termékek korét, igy tobbek koézott az a vizsgalat
kérdése, hogy mely termékek jelenthetnek funkcionalis alapon valdés helyettesitési
alternativat."’ Mivel ennek a kérdésnek a megvalaszolasaval gyakran még nem lehet
egyértelmi kovetkeztetésekre jutni, ezért akar tovabbi kvantitativ elemzések lehetnek

szikségesek.

o Amennyiben példaul az a piacmeghatarozasi kérdés, hogy az A termék szlik piaca bdvitheté-e a B termékkel,
akkor példaul az ,On szerint az A és B termékek egymas helyettesitéi-e?” kutatasi kérdés a piac
meghatarozasanak elméleti modelljében nem hasznalhaté fel, mivel ebbdl a kérdésbél nem lehet meghatarozni a
helyettesités iranyat. A marketingkutatasban feltett ,Hajland6 lenne-e az A terméket B termékre cserélni?” kérdés
ugyan mér egy bizonyos fajta helyettesitési iranyt, de nem az arvaltozasra adott fogyasztéi reakciot értékeli. A
versenyjogi szempontbdl relevans helyettesitésre vonatkozé kérdés ezért (elméletileg) példaul a kévetkezé lenne:
LAz A termék 10%-os aremelkedése esetén lecserélné-e az A terméket B termékre?” Ez a kérdés mar az

arvaltozasra adott reakcidt méri, a megfeleld helyettesitési iranyban.

" Ez a kérdés példaul felmeriilhet akkor, amikor a B termék (technoldgia) terjedni kezd, és az A termék
elterjedtsége csokken. Ennek lehet az oka, hogy a B termék helyettesiti az A terméket (hiszen piacot vesz el
téle), ugyanakkor az A termék piacvesztését mas tipusu okok is magyarazhatjak, vagyis a termékek akar

fliggetlenek (vagy kiegésziték) is lehetnek.

" peldaul felhasznalasi cél, mindség, teljesitési feltételek, fogyasztas modja, fogyasztoi szokasok, elérhetéség
szempontjabol. Egy ilyen tobb szempontbdl valé logikai 6sszehasonlitas tortént példaul a Blikk/Bors

6sszefonddésban (lasd a Vj-155/2008. szamu tgyben hozott versenytanacsi végzés 68. pontjat).



3. Milyen kvantitativ elemzési modszerek ismeretesek a termékpiac meghatarozasara

kinalat oldali szerepldktdl beszerzett piaci adatok alapjan?

3.1.A felekt6l és/vagy versenytarsaktol beszerzett piaci — altalaban aggregalt — adatok

alapjan vegezhet6 jellemzébb elemzéseket ismerteti a kdvetkezd lista.

a) Sokkelemzés: ez a modszer azt vizsgalja, hogy valamely piaci szempontbdl jelentds
kéralmény valtozasa hogyan rendezte at a piaci viszonyokat. llyen valtozas lehet példaul
egy Uj termék megjelenése, jelentds gyartdkapacitasok kiesése vagy egy olyan
szabalyozasbeli valtozas, amely nem minden piaci szerepl6t érint egyforman.
Amennyiben példaul stabil piacméret mellett az latszik, hogy egy Uj termék jelent meg,
és ezzel parhuzamosan a mar korabban is a piacon levé termékek értékesitése
nagysagrendileg annyival esett vissza, mint amennyivel az Uj terméké ndvekedett, akkor
ez valészinUsitheti azt, hogy az Uj termék is a régiekkel azonos termékpiacon van. Az
elemzéshez szikség van a sokk kivaltd okanak//mibenlétének azonositdsara, és
elegendd mennyiségl ar- és mennyiségi adatra a kérdéses termékekrdl a sokk idépontja

el6tti és utani idészakbol.

b) Artrendek elemzése: ez a moédszer a kiinduld termékek és a helyettesitéként
azonositott//feltételezett termékek armozgasait hasonlitia 6ssze, id6soros aradatok
alapjan.'” Két termék azonos piachoz tartozasa akkor valésziniibb, ha az artrendjeik
hasonldéan alakulnak, ugyanakkor az artrendek elemzése soran kapott eredmények
Onmagukban még nem iranyaddak. Fontos kiszirni azokat a kiilsé okokat (példaul k6zds
koltségek vagy kozO0s sokkok), amelyek a trendek helyettesitéstdél fliggetlen
egyuttmozgasat okozhatjak.

c) Részletes keresletelemzés: ez az elemzés a kuldénbdzé termékek arai és értékesitett
mennyiségei kozotti kapcsolat jellegét (iranyat, er6sségét) vizsgalja, ugyanis minél
erbsebb kereszthatasok mutathatok ki az egyes termékek kézott (a megfeleld iranyban),
annal valdészinlbb, hogy azok egy piachoz tartoznak. Az ilyen elemzéshez kell6en
hosszu id6szakrél megfeleléen részletes, j06 mindéségl ar- és mennyiségi adatok

szlkségesek.

A keresletelemzés egy dsszetett vizsgalati modszere a keresletbecslés, amely soran a

sajatar-rugalmassag kiszamitdsa a kulcsfontossagu,’ ugyanakkor a kereszt-

12 llyen vizsgalatra kerilt sor példaul a Bonafarm/Herz Szaldmigyar dsszefonddas esetében is (l4sd a Vij-

155/2009. szamu lGgyben hozottversenytanacsi hatarozat 18. pontjat).

13 Egy termék sajat-arrugalmassaga azt mutatja meg, hogy egy adott termék aranak 1%-os emelkedése hany
szazalékkal valtoztatja meg az adott termékbdl keresett mennyiséget. Két termék kereszt-arrugalmassaga pedig
azt mutatja meg, hogy az egyik termék aranak 1%-os emelkedése hany szazalékkal valtoztatja a masik termékbdl

keresett mennyiséget. Amennyiben a kereslet rugalmatlan (vagyis az arrugalmassag 1-nél kisebb), az mar



arrugalmassagok is segitenek a piacbdvités iranyainak meghatarozasaban.' A
keresletbecsléshez az idésoros ar- és mennyiségi adatokon tul azokrdl a valtozokrol is
adattal kell rendelkezni, amelyek a piaci aron tulmenéen szintén befolyasoljak a

keresletet és a kinalatot.

Ha a kereslet (vagy annak rugalmassaga) becslilhetd, és emellett még a vallalatok
(hatar- vagy atlagos valtozo) koltségei is ismertek, akkor egy kovetkezd lépésben

szamszer(ileg is elvégezhetd a hipotetikus monopolista teszt.

3.2. A legtdbb esetben a versenytarsak megkérdezésére is sor kertl, amely soran egyrészt a
piaci viszonyokkal kapcsolatos kvalitativ kérdéseket kell megvalaszolniuk (példaul mit
tekintenek helyettesité termékeknek), masrészt a GVH A&ltal kért piaci adatokat Kkell

szolgaltatniuk.

4. Milyen kvantitativ elemzési médszerek ismeretesek a termékpiac meghatarozasara

vevoktol beszerzett adatok alapjan?

4.1.A jellemzben aggregalt piaci adatokon alapulé elemzést kiegészitheti a vevéi szint
adatok értékelése is. A vevOktél szarmazd kdzvetlen informaciok kuldnésen akkor
hasznosak, ha nincsenek jol felhasznalhatdé piaci adatok, és/vagy az iparagban jelentés
mértékli az ardiszkriminacio (pl. diszkontok, egyedi artargyalasok), illetve ha a multbeli
(aggregalt) adatok nem hasznalhaték jél a jovébeli helyettesitési viszonyok elérejelzésére
(pl. gyors innovaciéval jellemezhetd piacok). A fébb vizsgalati modszerek az alabbiak

lehetnek:'®

a) A vevbk valds, vagy hipotetikus helyzetekre adott reakcidinak felmérése: a tényleges
helyzetekre adott reakciok kdzll az egyik legfontosabb az, hogy milyen esetben valtott at
a vevl a kiindulé termékrdl egy masik termékre, és hogy mi volt ez a termék. llyen eset
lehet példaul, ha

6nmagaban azt jelzi, hogy a relevans piacot nem kell tovabb bdviteni, hiszen a kinalt mennyiség csokkentése
egyszerre jar bevételndvekedéssel és koltségcsokkenéssel — a Blikk/Bors fuzidban példaul ez a modszer is a
bulvarnapilapok sz(ik piacara vonatkozé kdvetkeztetés mellett szélt (lasd a Vj-155/2008. szamu lgyben hozott
versenytanacsi végzés 26. pontjat).

" Ha a piac bdévitendd, a helyettesité termékek azon termékek kozil keriilhetnek ki, amelyek tekintetében a

keresztar-rugalmassag pozitiv.

S A Mondi/Dunapack fuziéban példaul részletes vevéi lekérdezés tértént, ahol alkalmazasra kerilt a bemutatott

modszerek tébbsége (ladsd a Vj-159/2007. szdmu Ugyben hozott versenytanacsi hatérozat 16. pontjat).



— akiindulé termékhez nem lehetett hozzajutni egy bizonyos idészakban,
— akiindulé termék megdragult,
— Uj termék jelent meg a piacon.
A hipotetikus helyzetek kézil a leginkabb relevans, hogy milyen vevéi reakcidkra lehetne

szamitani (nem valtoztat a fogyasztasan, fogyasztasat csdkkenti és/vagy mas terméket

vasarol), ha a kiindulé termék ara szignifikdnsan megnéne.

b) A vevéi reakciok alapjan becsilheté a vevék valtasi hajlandésaga, vagyis az, hogy a
vevlk milyen aranyban valtananak mas termékekre, ami segit annak az eldontésében,

hogy a piac bévitheté-e."®

¢) Jol megtervezett vevdi adatkérés és kell6 szdmu megkérdezés (és valasz)
rendelkezésre allasa esetén a vevli reakciok alapjan is lehetséges a keresleti viszonyok

modellezése (keresletbecslés).

4.2. Az eredmények értékelésekor ugyanakkor figyelemmel kell lenni arra, hogy ebbél a
szempontbdol nem minden vevé szamit egyforman, a vallalatok arazasi viselkedését ugyanis
alapvetéen azoknak a vevOknek a dontései hatarozzak meg, akik a fennallé arviszonyok
mellett kdzel allnak ahhoz, hogy valtoztassanak magatartasukon (ugynevezett marginalis

vevék)."”

5. Mikor érdemes és hogyan lehet kérddives médszereket alkalmazni a termékpiac

meghatarozasa soran?

5.1. A vevoéi szintli adatok értékelésének specidlis esete, amikor az 6sszefonddasban érintett

termék fogyasztoi kozott (ezek altalaban természetes személyek) kérdbives felmérés

késziil."® llyen felmérésre leginkabb azokban az esetekben keriil sor — a vevéi szint(i adatok

16 Amennyiben a piac bévithetd, a valaszok alapjan termékenként kilén-kilon is kiszamithatd, hogy ezekre a
valtani szandékozd vevék mekkora hanyada helyettesitene at (ugynevezett diverzids ratak). Azzal a
termékkel/termékcsoporttal szokasos elkezdeni a piac bdvitését, amelyikre a vevék legnagyobb aranyban

valtananak at.

" Ez alapjan példaul egy olyan érvelés, amely szerint a felek vevdinek 25%-a hajlandd lenne mas termékre
valtani és ezért a termékpiac bdvithetd, 6Gnmagaban még nem feltétlenll elégséges. A helyettesités hipotézisét
erdsitheti, ha ezen vevék sulya bevételi szempontbdl is jelentds, és a fennalld arak kismérték(i valtozasa esetére

valtasi hajlandésaguk valéban magas .

'® A kérdéives felméres végrehajtasaval a GVH jellemz&en kdzvélemény-kutatd céget biz meg. Az adatok alapjan

altaldban a GVH sajat elemzést végez.



értékelésének fent bemutatott esetein tul —, amikor a piaci adatok kuléndésen rosszul

hasznalhatok, nem dsszehasonlithatdk. ™

5.2.A felmérés célja a fogyasztoi preferenciak feltarasa a fuzid szempontjabdl relevans
kérdés vonatkozasaban (lasd a helyettesités iranyaval kapcsolatban mondottak), a fébb

elemek hasonléak az &ltalanos vevéi vizsgalati szempontokhoz:?

a) a fogyasztasi szokasok feltérképezése (a relevans termékekre/foldrajzi teriletekre

vonatkozodan),
b) afogyasztdi valasztas modellezése (megadott termékek esetén),

c¢) a fogyaszték multbeli piaci eseményekre adott reakcidinak/valtasi iranyainak
megismerése,

d) a fogyasztok hipotetikus piaci valtozasokra (tipikusan aremelkedés/termék
megszlinése) adott reakcidinak megismerése.

5.3. A kérdbiv lekérdezése tobb fajta mddszertannal térténhet (személyes/telefonos/online-);
a megfeleld mddszer kivalasztasa altalaban szintén fligg a fuzié szempontjabdl vizsgalando

kérdéstsl.?!

5.4. A lekérdezett mintaval kapcsolatban a kévetkezd fébb elvarasok fogalmazhatdk meg:

a) A minta legyen véletlen és reprezentativ a reprezentativitasi szempontok az adott

Ugy ismeretében hatarozhatdk meg.

b) A mintavételi hiba nagysaga az elemzés szempontjabol megkivant hatarok koézott

legyen, vagyis a mintanagysag ehhez igazodjon.

19 llyen eset lehet az, ha bizonyos termékeknek nincs, vagy nem jél mérhet6 az ara. A Blikk/Bors fuziéban
(Vj-155/2008. szamu ugy) példaul a bulvartartalom fogyasztasat vizsgalva problémat okozott az, hogy az
Interneten vagy televizidn térténé bulvarfogyasztasért (pl. bulvar tartalma honlapok latogatasaért) a fogyasztok
kilén nem fizetnek (az Internet-/televizio-eléfizetési dijat ez nem valtoztatja), ami megnehezitette az elektronikus

bulvarfogyasztasnak és a nyomtatott bulvarsajté fogyasztasanak piaci adatok alapjan térténé ésszehasonlitasat.

% Ezen irdnyok mentén kerultek 6sszeallitasra a kérd6iv kérdései a Blikk/Bors dsszefonddas vizsgélatakor (lasd

a Vj-155/2008. szamu ugyben hozott versenytanacsi végzés 43—48. pontjat).

21 példaul a Magyar Telekom/Vidanet fuziéban a relevans kérdés az volt, hogy a mobilinternet helyettesité
terméknek tekinthet6-e a vezetékes (telefon- vagy kabeltelevizio-halézaton keresztil szolgaltatott)
internetfogyasztok szamara, ezért a mddszertan az online lekérdezés volt. (Lasd a Vj-158/2008. szamu ligyben

hozott versenytanacsi hatarozat 41-42. pontjat.)



6. Melyek a relevans foldrajzi piac meghatarozasanal figyelembe veenddé fébb

kérdések?

6.1. A foldrajzi piac meghatarozasanal a kdzponti kérdés az, hogy az érintett termékek milyen
mas foldrajzi terlletrél szarmazé termékekkel helyettesithetdk, a helyettesités iranya tehat ez

esetben is fontos.

6.2. A Tpvt. 14. § (3) bekezdése szerint a relevans foldrajzi terllet az, amelyen kivil ,nem,
vagy csak szamottev6en kedvezétlenebb feltételek mellett” Ilehetséges az arut
beszerezni/értékesiteni. Az Eurdpai Bizottsag gyakorlatdban alkalmazott fdldrajzipiac-
definicio ettél megszdvegezésében eltér, de kdzgazdasagi értelemben hasonld: eszerint két
féldrajzi terllet elsésorban akkor tartozik ugyanazon (de mas teriletektél elkilénilt) foldrajzi
piachoz, ha ezeken a terileteken a versenyfeltételek elég homogének, és ezek a homogén
versenyfeltételek érzékelhet6 mértékben kulénbéznek a mas terlleteken tapasztalhatéd

versenyfeltételektdl.?

6.3.Eltér6 versenyfeltételek leginkabb akkor azonosithatéak, ha az egyes terileteken
alkalmazott arak (minéség, termékvalaszték) kdzott szignifikans eltérés mutatkozik. Ezeknek
az eltérések strukturalis alapjaul szolgalhat tébbek kozott a versenytarsak szama, a
versenytarsak személye, illetve az ezen versenytarsak piacon betoltdétt szerepe. A
versenytarsak piacon betdltétt szerepe olyan mutatdkkal is kozelithetd, mint azok piaci

részesedése, koltségszintjei (technoldgiai), arazasi viselkedésiik.?

6.4. ElIméletileg el6fordulhat, hogy egymastdl tavoli (kbzvetlenlil nem versenyzd) terileteket
lanchelyettesités kapcsol 6ssze egymassal, amely tagabb féldrajzi piac definialasahoz
vezethet.?* Lanchelyettesitésrél akkor beszéllink, ha az A és B terliletek, illetve B és C
terlletek kozott egyarant kimutathaté és kell6 mértéki helyettesités révén kézvetve C teriilet
termékei is kell8 mértékli versenynyomast gyakorolnak A terllet termékeire. A
lanchelyettesités 1étét ugyanakkor bizonyitani kell, amelynek szlikséges, de nem elégséges
feltétele az, hogy a helyettesitési lanc szakadasmentes legyen a terlletek kozti atfedések
tekintetében. A lanchelyettesités kialakulasat a kdvetkezd feltételek (nem feltétlen egyittes)

teljestulése teheti valdszinlibbé:

a) mivel a helyettesités alapja a teriletek egymas koézti atfedése, az atfedd terliletek

kelléen nagyok (példaul az ott él6 vevék részaranyat tekintve),

2 \5: EU Piacmeghatarozas Kézlemény, 8. pont.

% Mindezeken tdlmenéen az egyes foldrajzi terlileteken eltérd lehet a piac mérete, a vasarloi preferencidk és a

szabdlyozas. Ezek szintén relevansak lehetnek az elemzésben.

# Lasd: EU Piacmeghatarozas Kézlemény, 57-58. pont.



b) a vevbk és/vagy a kinalati oldal szerepldi fizikailag is mobilisak, azaz képesek

t25

Latjarni” az egyes tertletek kdzo6tt,” vagy a szallitasi kdltségek racionalissa teszik a

kilonb6zd teriiletekre torténd ,beszallitast”, %

c) létezik gyakorlati bizonyiték a helyettesitési lanc mikddésére, ilyen lehet példaul az,
ha a lanc egymastol tavol es6 végein is hasonldéan alakulnak az arak (mind a trendjiket,

mind a nagysagukat tekintve),

d) az egyes teruletek k6z6tt nincs (vagy kismérték() az ardiszkriminacio.

7. Milyen kvantitativ elemzési moédszerek alkalmazhatéak a foéldrajzi piac

meghatarozasanal?

7.1. A foldrajzi piac meghatarozasara szintén tdbb mddszer hasznalhatd, amelyek egymast
kiegészithetik. A termékpiac meghatarozasanal ismertetett vizsgalatok (sokkelemzés,
artrendek elemzése, vevéi reakciok vizsgalata stb.) jelentés része itt is elvégezhetd, csak ez
esetben nem kilénb6z6 termékekre, hanem kuilonb6zé tertiletekre kell 6ket vonatkoztatni. A
tovabbiakban azokat a mddszereket tekintjik at, amelyek kifejezetten a féldrajzi piacok

meghatarozasara szolgalnak.

7.2.A tényleges vagy potencidlis, a kiindulé fdldrajzi terlleten Kkivlli versenytarsak
véleményének értékelése kulcsfontossagu lehet. Ennek soran elsésorban azt kell feltarni,
hogy ezek a versenytarsak képesek, illetve 6szténzbttek lennének-e arra, hogy a kiinduld
foldrajzi teruletre érdemben ndveljék a beszallitasaikat, amennyiben az 6sszefondédasban
résztvevd felek aremelést hajtananak végre.?” A beszallitasi képesség jellemzéen akkor

allhat fenn, ha
a) a versenytarsak kell6 mérték(i szabad (termelési) kapacitassal rendelkeznek, vagy
viszonylag révid idén belil képesek ilyen kapacitasok kiépitésére (vagy
kapacitasatcsoportositasra),
b) nincs olyan szlk keresztmetszet a szallitasban, ami lehetetlenné tenné a szallitasok

érdemi novelését,

% Kérdéseként felmerilhet példaul, hogy a kabeltelevizio-szolgaltatds foldrajzi piaca orszagos-e, vagy

teleplilésenként (azaz halézatonként) kilon-kiilon piacok hatarozhatok-e meg. Mivel a fogyaszték nem mobilisak
(nem koltéznek masik telepllésre csak azért, mert ott mas a kabeltelevizid-szolgaltatas ara), ebben az esetben a

lanchelyettesités a GVH tapasztalati alapjan nem all fenn.

%A Strabag/Cemex fuzidban példaul legféképpen ezzel a tényezdvel voltak magyarazhatéak a jelentds
arklldnbseégek, és a vizsgalat emiatt zarta ki egyes teriiletek vonatkozasaban a lanchelyettesités lehetéségét

(lasd a Vj-146/2008. szamu tgyben hozott versenytanacsi hatarozat 16—18. és 23-26. pontjat).

A Mondi/Dunapack fuziéban példaul a GVH kiilén megkérdezte a felek altal megjeldlt kilféldi gyartokat, hogy
belépnének-e aremelés esetén a magyar piacra (lasd a Vj-159/2007. szamu Ugyben hozott versenytanacsi

hatarozat 40. pontjat).
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c) jelenleg is torténik (érdemi mennyiségli) szallitas a kiinduld terlletre, vagy

kimutathatd, hogy a szallitasi koltségek nem preventivek.
7.3. Beszallitasi 6szténzottségrél pedig akkor beszélhetiink, ha

a) a versenytars a szabad termelési kapacitasainak felhasznalasaval profitabilisan

lenne képes ellatni a kiindul6 foldrajzi terlletet, illetve

b) a versenytars Uj kapacitasok kiépitésével/kapacitasok atcsoportositasaval magasabb
profitot tudna elérni a kiinduld foldrajzi tertleten, mint egyéb olyan terlleteken, ahova
kapacitasok kiépitésével/atcsoportositasaval szintén be tudna Iépni vagy értékesitéseit

novelni tudna.

7.4.A versenytarsak kozvetlen megkérdezése azért is dontd jelentéségl, mert a felektdl

kapott adatok alapjan sziikebb hatokori elemzések valdsithaték meg, igy példaul:

a) A széllitasi koltségek elemzése soran a termékre leginkabb jellemzd szallitdsi modok
(kdzuti, vasuti, cs6vezetéken torténd stb.) esetén felmerllé szallitasi koltségek a termék
arahoz viszonyitva értékelendék. Amennyiben ez az arany relative alacsony (5-10%
alatti), az mutathat a piac bévitésének iranyaba.?

b) A termékaramlasi iranyok és mennyiségek ismerete is segitheti a piac definialasat,
de 6nmagaban ezek alapjan ritkan vonhatok le érdemi kovetkeztetések, ezért a
termékaramlasok vizsgalata sokszor csak mas modszerekkel (pl. sokkelemzéssel)
Osszekapcsolva jelenik meg. A piac bdvitésének iranyaba az mutathat, ha a kiindulé
foldrajzi terlletre jelent6s mértékl termékaramlas torténik (példaul az &sszes

értékesitéshez viszonyitva).?

8. Mit jelent és hogyan vizsgalhaté a kinalati helyettesités?

8.1. A kinalati helyettesités kdrében a kdzponti kérdés az, hogy létezik-e olyan vallalat, amely
a szbéban forgd terméket éppen nem termeli, de erre révid idén belll, jelentésebb koltségek
és kockazatok vallalasa nélkul képes lenne, ezaltal hasonld versenynyomast teremtve az
Osszefonddd vallalatok szamara, mint amilyet az adott arut aktualisan elallité vallalatok
jelentenek.®® Ha ilyen vallalat Iéte igazolddik, akkor az érintett piac az érintett vallalat széban

forgo termékével (féldrajzi piac esetén terulettel) bovitendd.

2B A szallitasi koltségek elemzésére a Mondi/Dunapack és a Strabag/Cemex fuzidban is sor kerilt (lasd a Vj-
159/2007. szamu (igyben hozott versenytanacsi hatarozat 21. pontjat, illetve a Vj-146/2008. szamu Ugyben hozott

versenytanacsi hatdrozat 16. és 23. pontjat).

2 Az export-import volumenek alakulasat értékelte a GVH példaul a Mondi/Dunapack 6sszefonddas elemzésekor

(lasd a Vj-159/2007. szamu ugyben hozott versenytanacsi hatérozat 34. pontjat).

%0 | asd még: EU Piacmeghatarozas Kézlemény 20. pont.
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8.2.Annak vizsgalatakor, hogy a kinalati helyettesités valéban jelentkezhet-e bizonyos
vallalatok részérél, elsésorban szintén azt kell feltarni, hogy a kérdéses vallalatok képesek,
illetve Oszténzéttek lennének-e a termelésik atallitdsara abban az esetben, ha az

dsszefonodasban érintett felek aremelést hajtananak végre.®'
8.3. Amennyiben a termelés profitabilis atallitasa elvileg lehetséges, de hosszabb idét vesz
igénybe (példaul fél-egy évet), akkor ez inkabb potencialis versenynek és nem kinalati

helyettesitésnek tekintend,* ami a belépés témakorében értékelhetd részletesebben.

31 A kérdés megvalaszolasahoz kiléndsen fontos lehet a szdba j6v6 vallalatok megkeresése.

% Lasd: EU Piacmeghatarozas Kézlemény 23. pont.
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