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Atfogo fenntarthatésiagi kampanyt indit a Coca-Cola a GVH eljarasanak
eredményeként

Harmadik ,, PET-palackos” eljarasat is lezarta a versenyhatosag

Budapest, 2026. augusztus 17. — A Coca-Cola vallalkozascsoportba tartozé cégek (Coca-Cola
Magyarorszag Szolgaltato Kft., The Coca-Cola Company, SA Coca-Cola Services NV) és a
Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft. egy atfogo és célzott edukacios kampany kidolgozasat és
hazai végrehajtasat vallaltak a GVH most lezart eljarasanak eredményeként. A kampany célja,
hogy novelje a fogyasztok tudatossagat a PET-palackok ujrahasznositasanak gyakorlati
teendoit illetoen, erésitse a fenntarthatosagi tudatossagot és 6sztonozze a fogyasztokat a PET-
palackok visszavaltasara. A versenyhatosag értékelése alapjan az edukaciés kampanynak a
piac egészére Kiterjed6 pozitiv hatasai lehetnek. A GVH Versenytanacsa kotelezoen eldirta a
vallalasokat, melyek teljesitését kovetkezetesen ellenérzi majd.

A Gazdasagi Versenyhivatal (GVH) 2024 nyaran PET-palackokkal kapcsolatos zold allitasok miatt
inditott versenyfeliigyeleti eljarast tobb vallalkozassal, koztiikk a Coca-Cola tobb vallalkozasaval

szemben is. A GVH eredeti gyanuja szerint a vallalkozasok a Naturaqua markaju asvanyvizek
cimkéin és kereskedelmi kommunikacidjaban alkalmazott allitasaival (pl. ,, Hasznosits ujra 100%-
ban ujrahasznosithato PET palack vagyok”) megtévesztette a fogyasztokat. Az eljaras a Coca-Cola
HBC Magyarorszag Kft.-vel, valamint a Coca-Cola vallalkozascsoportba tartozd egyes
vallalkozasokkal (a Coca-Cola Magyarorszag Szolgaltaté Kft.-vel, a The Coca-Cola Company-vel,
valamint az SA Coca-Cola Services NV-vel) szemben zajlott.

Az eljaras ald vont cégek az eljaras soran igazoltak, hogy a vizsgalattal érintett palackok, valamint
azok kupakjai és cimkéi technikai értelemben valéban 100%-ban Gjrahasznosithatéak. A GVH-nak
azonban aggalyai voltak azt illetden, hogy mig a vizsgalt cimkék és kereskedelmi kommunikaciod
kiemeli ezt az egyediili pozitiv tulajdonsagot, addig nem térnek ki a termék és a csomagolds
kornyezeti terheire. A versenyhatdsdg szerint e korben lényeges az is, hogy a PET-palackok
Ujrahasznositasa a vizsgalt idészakban messze elmaradt a 100%-os ardnyt6l Magyarorszagon.
Felmertilt tehat, hogy a vizsgalt kommunikécid a valdsnal ,,z61debb” fényben tilintethette fel az egész
terméket.

Az eljarés ala vont cégek az eljaras soran részletes kotelezettségvallalasi csomagot nyujtottak be a
GVH aggalyainak kezelése érdekében, melyet a GVH javaslatainak megfelelonek bovitettek is.

e Az eljaras ald vontak vallaltak, hogy egy célzott és jelentds koltségvetésii reklamkampényt
inditanak Magyarorszagon a kordbban is hasznalt ,,Hasznosits wjra” szlogenjére épitve. A
kampény célja az lesz, hogy 0sztondzze a fogyasztokat a PET-palackok ujrahasznositdsanak
segitésére, és novelje tudatossagukat, valamint ismereteiket az Gjrahasznositas hazai gyakorlati
lehetdségeit és a relevans kdrnyezetvédelmi és fenntarthatosagi szempontokat illetden.

e Az eljaras ald vontak vallaltak tovabba, hogy meghatdrozott ideig nem hivatkoznak a ,,/100%-
ban ujrahasznosithato” kifejezésre a Naturaqua termékek kapcsan.

A GVH Versenytanacsa ugy itélte meg, hogy az eljards ald vontak véllaldsai érdemiek, ¢és
eléremutatdak, igy alkalmasak az azonositott problémak és a GVH aggalyainak kezelésére. A
Versenytanacs kiemelendden értékelte a vallalt edukacidés kampany varhatod pozitiv tarsadalmi és
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kornyezeti hatdsait. A versenyhatosadg ugy latja, hogy a kampany jellegébdl fakaddan tilmutat a
palackozott asvanyvizek termékkorén, és valamennyi palackozott italtermékre kiterjed majd,
altalanossagban ndvelve a magyar fogyasztok tudatossagat, és tajékozottsdgat. A vallalasok igy nem
csak az eljaras ald vontak gyakorlatdra, hanem a PET-palack piac egészére is kihathatnak prevencios
jelleggel.

Mindezek fényében a GVH Versenytanacsa jogsértés megallapitasa, vagy annak hidnya nélkiil lezarta
az eljarast, és kotelezte az eljaras ala vontakat a vallalt kotelezettségek teljesitésére. A maradéktalan
teljesités tényét a GVH a késdbbiekben utovizsgalat keretében ellendrzi majd.

Ezzel lezarult a versenyhatdsag utolso un. ,,PET-palackos” eljarasa is, melyeket 2024 nyaran inditott.
A GVH korabban a Fonte Viva Kft.-vel és a Szentkirdlyi Magyarorszag Kft.-vel szembeni eljarésait

is lezarta, hasonl6 edukécios €s korrekcios intézkedéseket eredményezve.

A Gazdasagi Versenyhivatal az elmult években kiemelten foglalkozik az tn. ,,z6ld allitasokkal”. 2024
januarjaban publikalta a kérdéskort vizsgald piacelemzését, amely ravilagitott tobbek kozott arra,
hogy sok esetben nem egyértelmiiek, zavarosak a zold reklamiizenetek, a fogyasztok jelentds része
pedig nincs tisztdban az egyes allitdsok és jeldlések pontos tartalmaval, illetve jelentésével. A
versenyhatosag felhivja a vallalkozasok figyelmét, hogy a z6ld allitdsokat tartalmazé kereskedelmi
kommunikacidjuk kialakitasa soran mindig koriiltekintden jarjanak el. A zold allitdsoknak minden
esetben vilagosan és targyilagosan igazolhatonak kell lenniiik. A GVH a vallalkozasokat segitd
tanacsait Z6ld marketing utmutatojaban foglalta Gssze, a fogyasztokat pedig a Gondolja Végig
Higgadtan! kampanysorozata keretében segiti a zold tizenetekkel kapcsolatos eligazodasban.

Az tigy hivatali nyilvantartasi szama: VJ/34/2024.
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