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Hazai influenszerek marketingtevékenysegét ellenérizte a GVH és az NKFH

Nagyobb aranyban tuntetik fel a promocids tartalmakat a hazai véleményvezérek mint
korabban

Budapest, 2026. junius 30. — A Gazdasagi Versenyhivatal (GVH) és a Nemzeti
Kereskedelmi és Fogyasztovédelmi Hatésag (NKFH) is részt vett a fogyasztdovedelmi
hatosagokat tomorité ICPEN vilagszervezet altal koordinalt internetes ellendrzési
akcidban (sweep). A vizsgalat eredmeényei alapjdn elmondhat6, hogy a hazai
tartalomkészitok egyre inkdbb torekednek a marketingtartalmak megfelelé
feltintetésére, azonban tovabbra is akadnak hianyossagok.

Az influenszer marketing mara a digitadlis gazdasag meghatarozé részévé valt. A
véleményvezerek jelentds hatast gyakorolhatnak a fogyasztoi dontésekre, igy azonban kiemelt
felelosséggel is tartoznak azért, hogy egyes termékek hirdetését és ertékesitéset célzo
tartalmaiknal egyértelmiien jelezzék azok reklamjellegét és ne mossédk el a hatart a
tartalomkészité személyes véleménye, valamint a fizetett promdécié kozott.

A GVH korébban is felhivta a hazai influenszerek, illetve az érintett tigynokségek és hirdeték
figyelmét, hogy a tartalom reklamjellegét ugy kell feltiintetniik — tobbek kozo6tt egyértelmiien,
jol észlelhetéen, hangsulyosan, szembetiinGen, egyszeriien, és kozérthetéen — hogy az
,Lkivilagitson” a néz0, illetve olvasé szamara. A GVH hangsulyozza, hogy ezt akkor is
kotelez6 megtenni, ha a véleményvezér sajat vallalkozasat, termékeit vagy szolgaltatasait
népszerisiti.

Az ICPEN koordinalasaban lezajlott ellenérzési akcid keretében tiz-tiz hazai tartalomkészitd
tobb havi tevékenységét tekintette at az NKFH és a GVH, jellemzéen atvilagitva az 6sszes
olyan platformot, amin az influenszer jelen van. A hatosagok kiilonb6z6 elérésii és témakdoroket
érintd véleményvezéreket vizsgaltak, torekedve arra, hogy az ellendrzés a hazai influenszer piac
széles skalajat lefedje.

Az NKFH és a GVH eredményei alapjan altalanossagban megallapithatd volt, hogy az
(ellendrzéssel) érintett influenszerek tobbsege torekedett a szabalyok betartasara, alkalmazott
valamilyen reklammegjelolést, illetve szbveges leirast. Az esetek nagyobb részében ez a
megjeldlés a tartalom teljes ideje alatt jol lathatd volt, és nem igényelt kulon cselekvést
(kattintast, le/tovabbgorgetést) a fogyasztotol.

Ugyanakkor a gyakorlatok tobb esetben tovabbra sem feleltek meg maradéktalanul a
fogyasztovédelmi kovetelményeknek:

e tovabbra is el6fordult, hogy a reklamjeldlés hidnyzott vagy nem volt kelléen hangsulyos
(példaul nem volt lathaté a tartalom egész ideje alatt);

e tovabbrais jellemz0, hogy az tartalomkészitok sajat termékeik népszeriisitése soran nem
jelolték egyértelmiien annak reklamjellegét;

e egyes influenszerek potencialisan kock&zatos, bizonytalan &sszetételii étrend-
kiegészitoket népszeriisitettek;
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e mig mas tartalomkészitOk vélhetéen mesterséges intelligencia segitsegével készilt
tartalmakat osztottak meg magukrol, ennek tényét azonban nem tintették fel.

A GVH a veéleményvezérek és tgynokségek figyelmébe ajanlja influenszer marketing
tajékoztatdjat, amely gyakorlat-kdzpontuan, pozitiv és negativ példak szemléltetésével mutatja
be, miként lehet jogszeriien eleget tenni a fogyasztok tajékoztatasat biztositd elvardsoknak.

A GVH 2023 novemberében mar tartott egy online ellenérzést, az Eurdpai Bizottsagot és a
tagéllami  hatésagokat tomoritd Fogyasztovédelmi Egylttmiikodési Halozat (CPC)
koordinacidjaban. Az akkori vizsgalat eredmenyei alapjan minddssze a hazai véleményvezérek
20%-a tartotta be minden esetben a reklamjelleg feltiintetésére vonatkozo szabalyokat. Tobbek
kozott az akkori sweep eredmeényei alapjan a GVH 2024 tavaszan versenyfeligyeleti
eljarasokat inditott hat hazai influenszerrel és tobb hirdeté céggel szemben. Ezen eljardsok
kozul eddig a Halmi Bencevel, a Kasa Rolanddal, valamint a Forstner Csengével szemben
inditott Gigyeket zarta le a versenyhat6sag.
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