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A Danone is atlathatobban kommunikal a jovoben a PET palackjainak
ujrahasznosithatosagat illetéen

A kozos europai fellépés eredményeként korabban a Coca-Cola és a Nestlé is részletes
vallalasokat tett

Budapest, 2026. oktober 22. — Lezarta a Danone-al szembeni vizsgalatat a Fogyasztovédelmi
Egyiittmikodési Halozat (CPC), melynek eredményeként a multinacionalis élelmiszeripari
vallalatcsoport is atfogo vallalasokkal élt. A Svéd Fogyasztovédelmi Hatosag, valamint a
Gazdasagi Versenyhivatal (GVH) altal vezetett kozos europai fellépés a cégek miianyag
palackjain megjelend ujrahasznosithatosagi megjelolésekre iranyult. A vizsgalat osszesen
harom cégre, a Danone mellett a Nestlé Waters-re és a The Coca-Cola Company-re
iranyult. A harom cégcsoport vallalasain keresztiil a fogyasztok pontosabb, kozérthetébb
és konnyebben elérheté informacidokhoz juthatnak a miianyag palackok
ujrahasznosithatosagat illetéen.

Az Europai Fogyasztévédelmi Szervezet (BEUC) 2023. novemberi panasza szerint egyes
vallalkozdsok miianyag palackjain nem egyértelmii moédon szerepel az azok tjrahasznositasaval
kapcsolatos megjelolés. Az Eurdpai Bizottsag és az eurdpai unids fogyasztovédelmi hatdsagokat
tomoritd Fogyasztovédelmi Egyiuttmikodési Halozat sszehangolt fellépésének részeként — a

Svéd Fogyasztoveédelmi Hatosdg és a GVH vezetésével — vizsgalta az érintett un. ,,z6ld
allitasokat”, amelynek eredményeként korabban a Nestlé Waters, és a The Coca-Cola Company
1S szdmos ponton modositotta cimkézési és kommunikacios gyakorlatait. A BEUC panasza
alapjan inditott vizsgalatok harmadik, ,,utols6” célpontja a Danone Csoport volt.

A koz0s fellépés eredményeként a Danone a Nestlé és a Coca-Cola korabbi vallalasaival dontéen
megegyez0 — még ha részletekben, egyéni megfogalmazasokban és hataridokben el is térd —
kotelezettségeket vallalt. Osszességében a véllalkozasok a jovében:

e azon cimkék esetében, amelyek a palack Gjrahasznositott tartalmara vonatkozo6 allitdsokat
tartalmaznak (pl. ,,Ez a palack 100%-ban ujrahasznositott”) — kozvetleniil az allitasok
mellett, és azokkal azonos betiméretben — feltiintetik, hogy azok nem vonatkoznak a
cimkére és a kupakra;

e a palackok Ujrahasznositasara torténd buzditds soran nem alkalmaznak olyan iizeneteket
azok cimkéin, amelyekkel azt a hamis benyomast kelthetik a fogyasztokban, hogy a
palack egyszer kordbban mar ujrahasznositasra keriilt, illetve, hogy wjbol palackka
alakithat6 ujrahasznositas keretében (pl. ,,Hasznosits ismét ujra!”, ,, Taldlkozzunk ujra!”);

e biztositjak, hogy a palackok cimkéi, illetve kereskedelmi kommunikacios tartalmaik nem
keltenek a fogyasztokban megtévesztd vagy altalanos, és nem egyértelmii képet a
csomagolas kornyezeti elényeir6l.

A viallalkozascsoportok a fentebbi modositdsokat az Eurdpai Gazdasagi Térségen beliil
forgalmazott valamennyi termékiik tekintetében vallaltdk, ezen feliil pedig biztositjak, hogy a
honlapjaikon és kozosségi média feliileteiken megjelend kereskedelmi kampanyaik tiikrozni
fogjak a vallalasok tartalmat. A tagallami hatosdgok, igy a svéd és a magyar hatdsag
figyelemmel kiséri a kotelezettségvallalasok végrehajtasat mindharom cégcsoport tekintetében.
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Az Europai Bizottsag ¢és a vizsgalatban résztvevd tagallami hatosagok értékelése alapjan a
globalis élelmiszeripari vallalkozascsoportok vallalasai atfogd javulast eredményezhetnek a
mianyag palackok piacan alkalmazott fenntarthatdsagi allitasok tekintetében. A médositasok
eredményeként a fogyasztok pontos és kozérthetd informacidkhoz juthatnak a PET-palackok
ujrahasznosithatosagarol anélkiil, hogy ehhez tobbletkutatast kéne végezniiik a cimkék és
szlogenek pontos tartalmarol és értelmezésérol.

Az Eurdpai Bizottsag sajtokozleménye a kozos fellépésrol, valamint a vallalkozéascsoportok
teljeskorti vallalasai a Bizottsag honlapjan elérhetdek.

A Gazdasagi Versenyhivatal évek ota kiemelten foglalkozik az tn. ,,z61d allitasokkal”. Ennek
keretében 2024 janudrjaban publikalta a zo6ld allitdsokat vizsgald piacelemzését, amely
ravilagitott tobbek kozott arra, hogy sok esetben nem egyértelmiiek, zavarosak a zold
reklamiizenetek, a fogyasztok jelentds része pedig nincs tisztaban az egyes allitasok és jeldlések
pontos tartalmaval, illetve jelentésével. A GVH korabban a véllalkozasokat segitd tanacsait is

Osszefoglalta zold marketing itmutatdjaban.

Fontos megemliteni, hogy szeptember 27-t6l szigorubb szabdlyok érvényesek a

fenntarthatésagi kommunikacié terén. Az un. EmpCo eurdpai unids iranyelv atiiltetésével 12 1j
»feketelistas” gyakorlattal boviilt a fogyasztokkal szembeni tisztességtelen kereskedelmi
gyakorlat tilalmarol szol6 térvény, melyek kozott tobb klasszikus greenwashing gyakorlat is
megtalalhato.
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