GAZDASAGI
VERSENYHIVATAL

VERSENYTANACS

Vj023/2009/17.

A Gazdasagi Versenyhivatal Versenytanacsa a Torley Pezsgopincészet Kft. (Budapest)

eljaras ala vont vallalkozas ellen indult eljarasban - tdrgyalason kiviil - meghozta az alabbi

hatarozatodt.

A Versenytandcs megallapitja, hogy a Torley Pezsgdpincészet Kft. a 2008. szeptemberétdl
decemberéig tarté iddszakban, az altala forgalmazott Angelli Cherry termékhez kapcsolodo
marketingkommunikacidés kampéanyokban alkalmazott '"nyakba akasztd" tekintetében
tisztességtelen kereskedelmi gyakorlatot folytatott, a szordlap tekintetében az iizleti dontések

tisztességtelen befolyasolasara alkalmas magatartést tantsitott.

A hatarozat feliilvizsgalatat a kézhezvételtdl szamitott harminc napon beliil a Fdvarosi
Birésdgnak cimzett, de a Gazdasagi Versenyhivatalndl benyujthatd vagy ajanlott

kiildeményként postara adott keresettel lehet kérni.

1054 BUDAPEST, ALKOTMANY U. 5. TELEFON: 472-8864 FAX: 472-8860
WWW.GVH.HU



I ndokolas

A vizsgalat targya

1. A Gazdasagi Versenyhivatal (a tovébbiakban: GVH) 2009. februar 17-én inditott
versenyfeliigyeleti eljarast Torley Pezsgdpincészet Kft. (a tovébbiakban: eljards ald vont,
Torley PezsgOpincészet) ellen, mivel észlelte, hogy az eljards ald vont az 4ltala forgalmazott
Angelli Cherry termékhez kapcsolédd marketingkommunikaciés kampanyban/kampanyokban
hasznalt reklameszk6zokon az aldbbiakban felsorolt allitdsokat alkalmazta, mely magatartasa
révén valdszinlisithetben megsértette a fogyasztokkal szembeni tisztességtelen kereskedelmi
gyakorlat tilalmarol szold 2008. évi XLVIL térvény (a tovabbiakban: Fttv.) 6. §-dnak (1)
bekezdés a) és b) pontjaban foglalt rendelkezéseket.

1. ,,Mario Angelli fondatore della casa”
2. ,,Mario Angelli”

3. ,,Az Angelli Cherry, Mario Angelli féltve orzott, [...]
tradicionalis receptje alapjan késziilt, melynek titka

generaciorol generaciora szall.”

4. ,,Mario Angelli féltve orzott titka!”

2. A versenyfeliigyeleti eljaras kiterjed az eljaras ald vont fogyasztok szamara - kizarélag a
fentiekben felsorolt négy allitas tekintetében - nyujtott tajékoztatdsi gyakorlatanak
vizsgélatara az Angelli Cherry termék magyarorszagi forgalmazasanak megkezdése ota a

vizsgalat meginditasdnak idépontjaig.

3. Az eljaras 2009. majus 20-an kiterjesztésre keriilt!, miutan a versenyfeliigyeleti eljaras
meginditasat kovetden a GVH az eljaras soran szerzett adatokbol megallapitotta, hogy az
eljaras ald vont {igyinditd végzésben megjeldlt magatartasa az ligyindité végzésben
megjeloltekhez képest a gazdasagi reklamtevékenység alapvetd feltételeirdl és egyes
korlatair6l sz6l6 2008. évi XLVIIL torvény (a tovabbiakban: Grt.) 12. §-dban foglaltakat,

illetve a tisztességtelen piaci magatartas €s versenykorlatozas tilalmarol sz616 1996. évi LVIL.

' Ld. Vj-23-007/2009. sz. irat.
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torvény (a tovabbiakban: Tpvt.) III. fejezetében foglaltakat is sértheti, mivel egyes
kommunikécids eszkozei csak nagykereskeddk, illetve viszonteladok szamdara voltak
elérhetéek. Ugyanezen végzéssel az eljaras kiterjesztésre kertilt tovabba az Fttv. 3. §-anak (1)

bekezdésében foglalt altalanos tilalomra.

I1.

Az eljaras ala vont vallalkozas

4. Az eljaras ald vont fOtevékenységét nyilatkozata és cégkivonata alapjan a bor- és
pezsgbkészités, valamint -forgalmazas képezi®. Az eljaras ald vont egyetlen tagja a Henkell

International GmbH (DE-65187 Wiesbaden, Biebricher Allee 142.).

5. Az eljaras ala vont nett6 arbevétele a 2007. évi Eves beszamoldja® alapjan 12 606 570 000
Ft volt.

I11.

A vizsgalt termék és magatartas jellemzoi

6. Az Angelli Cherry gyartdja az SC Angelli SPUTMANTE & APERITIVE SRL (Bd. Iuliu
Maniu 341-359, 061101 Bukarest — RO), magyarorszagi forgalmazdja a Torley
Pezsglpincészet Kft. A termék gyartdsa 1995-ben kezdédott*, Az Angelli szovédjegyet a
Magyar Szabadalmi Hivatal 844777 szamon lajstromozta, mig a ,,Mario Angelli Fondatore
Della Casa Angelli” szines abra védjegyoltalmat 2008. marcius 7-én kérte a roman gyart6 a
roman OSIM Szabadalmak és Markak Allami Hivatala el6tt, amely a védjegyet 000243.

szamu hatarozataban oltalomba vette®.

2 Az eljaras ald vont tevékenységérol szo6lo részletes prezentaciot a Vj-23-008/2009. szamt irat 1. szamu
melléklete tartalmazza.

*Az eljaras ald vont éves beszamolojat a Vj-23-005/2009. szam irat No. 3. szamu melléklete tartalmazza.

‘A versenyfeliigyeleti eljaras soran beadott eljaras ala vonti nyilatkozat (Vj-23-005/2009. sz. irat) 1996-ot jeloli
meg a gyartas kezdeteként.

°A védjegy lajstromozasat tartalmazo iratokat a Vj-23-008/2009. szamu irat 2. sz. melléklete tartalmazza.
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7. Az eljaras ala vont az 1. pontban részletezett allitasokat tette kozz¢é az Angelli Cherry

termékkel kapcsolatban.

8. Az Angelli Cherry termék reklamozasa a 2008. évi soran kezd6dott Magyarorszagon, az

alabbi eszkdzok® segitségével7:

Kommunikaciés Megjelenés helye Megjelenés Példanyszam
eszkoz ideje
Palackok nyakén | Nyakba akaszto a|2008. 50 000 db (jelzése az
elhelyezett informacids | palackok egy részén szeptember 11.|aktdban: No. 6.)
lap — 2009. januar
4.

Kostoltatas/kostoltatod Tesco, Cora és Auchan|2008. oktober-|Osszesen 2690 6ra
iizleteiben a fogyasztok a | december (jelzése az aktdban:
termék képével jelzett No. 8.)

standnal kostolhattak
meg az Angelli Cherry
italt

Nyomtatott sajtotermék |,,Vendég&Hitel” — havi|2008. december |12 000 pld (jelzése az
lap a vendéglatoiparban aktaban: No. 5.)

dolgozok szamara

Szorolap A nagykereskeddk | 2008. 1 000 db (jelzése az
széamara kibocsatva szeptember  1-|aktdban: No. 7.)
30.

9. Az alkalmazott ,,nyakba akaszton” az alabbiak olvashatoak egy cseresznyés hattéren:
Mario Angelli receptje alapjan

Cherry Angelli

Uj!

Mario Angelli féltve Orzott titka!

® Az eszkdzoket a Vj-23-008/2009. sz. irat 1. sz. melléklete tartalmazza.
" A kommunikaciéval kapcsolatban felmeriil marketingkoltséget a Vj-23-005/2009. szamu irat tartalmazza.
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(a belsé oldalon): Az Angelli Cherry, Mario Angelli féltve Orzott egyediilalld olasz
karakterrel rendelkezd tradiciondlis receptje alapjan késziilt, melynek titka generdciorol

generaciora szall.

A versenyfeliigyeleti eljaras soran a GVH-hoz beadott nyilatkozat szerint® 2009. januar 4-én,
még a versenyfeliigyeleti eljaras alatt eltavolitottdk a nyakba akasztokat az Angelli Cherry

Osszes, kiskereskedelmi forgalomban 1évd palackjarol.

10. A szérdlapon a termék mar leirt képén és a termék szdmszertileg kifejezett sajatossagain
tul az alabbi szoveges leirds szerepel: ,,Az Angelli Cherry, Mario Angelli féltve Orzott,
egyediilallo olasz karakterekkel rendelkezd tradiciondlis receptje alapjan késziilt, melynek
titka generaciordl generacidra szall. Az Angelli Cherry alapanyagaul szolgald, gondosan
készitett vorosbort a legfrissebb Ferrovia de Vignola cseresznyelé és a mindségi sziciliai
mandula sszhangja teszi tokéletessé. Az Angelli Cherry nem csak aperitifként fogyasztva
varazsolja el a fogyasztot, hanem kitlinden passzol desszertek mellé, valamint mennyei

koktélok is készithetok belodle.”

11. A ,,Vendég&Hitel” havilap, zart, el6fizetéses rendszerii terjesztésben keriil forgalomba és
célcsoportja a vendéglé- ¢és szdllodaipari dontéshozok, éttermi vezetdk, tulajdonosok,
tizemeltetok, panzié-tulajdonosok. (Ld. Vj-23-005/2009. sz. irat 16. pontja) Utcai terjesztésre
nem kertil, a lap aktualis szdma a kiadoban vésarolhatdo meg vagy fizethetd eld. A lap utolséd
oldalan egy féloldalas hirdetésen lathatd egy cseresznye képe mellett a ,,Mario Angelli”
felirat, valamint a termék képe, amelynek cimkéjén az Angelli Cherry felirat és egy

cseresznye mellett az alabbi feliratok talalhatoak nehezen (alig) olvashatdan:
Mario Angelli Fondatore Della Casa
Ricetta originale Mario Angelli

Aperitivo con succo di ciliege secondo ricetta originale

12. A jogsértéssel érintett foldrajzi teriilet Magyarorszag egész teriilete, tekintettel arra, hogy
a versenyfelligyeleti eljarasban vizsgalt tajékoztatasok (szérdlap, nyomtatott sajtd), valamint a

terméken megjelend tajékoztatasok (,,nyakba akasztd) orszagos terjesztésiiek voltak.

® Ld. Vj-23-005/2009. sz. irat.
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Iv.

Az eljaras ala vont allaspontja’

. Mario Angelli”, ,, Mario Angelli fondatore della casa”

13. A ,,Mario Angelli fondatore della casa” kijelentés Romanidban bejegyzett dbras védjegy.
Az Angelli Cherry termék feltalaldja Maurizio Gozzelino ur. Maurizio Gozzelino Ur az eljaras
ald vont nyilatkozata szerint maga Mario Angelli, amely nevet az adott piaci

kévetelményeknek megfeleléen felvett névként hasznal'®.

,, Az Angelli Cherry, Mario Angelli féltve orzott, [...] tradiciondlis receptje alapjan késziilt,

melynek titka generaciorol generaciora szall.”

14. A ,tradicionalis recept” kifejezés tekintetében az eljaras ala vont eléadta, hogy a termék
egy vermut-féle aperitif. Az ilyen kategoridba tartozé markdk Olaszorszagbdl szarmaznak,
tobb gyartasat pedig a XVIIIL. szazadban kezdték meg. A ,tradicionalis recept” azt kivanja
kifejezni, hogy a termék ezen italiai elédjei csoportjaba tartozik, elkészitése és alapanyagai
folytan ezen tradicio folytatdja''. A versenyfeliigyeleti eljarasban benydjtott nyilatkozat
szerint a receptura tulajdonosa, Maurizio Gozzelino borszakértd nyilatkozata szerint a Cherry
a Vermouth carpano nevil termékkel egyiddben keriilt a piacra a XVIII. szdzad végén. Az
Angelli Cherry aperitifet a nyilatkozat szerint Gozzelino ur talalta fel, mikor 1994-ben akkori

cége a pezsgd gyartasat is felvette az olasz italok gyartasa mellé'>.

., Mario Angelli féltve orzott titka!”
15. Az eljaras volt allaspontja szerint a Mario Angelli torténelmi személy voltan kiviil az
ilyen jellegli italok receptirdjat a feltalald mindig titkosan Orzi, amely titoktartashoz vald

jogot a hatalyos jogszabalyok is biztositjak.

Az elbzetes allaspont tekintetében

SAze pontok alatt részletezettek altalanossagban az eljaras ala vont altal Vj-23-005/2009. szamon beadott irat
25. pontjan alapulnak. Az e ponttdl eltér6 hivatkozast a vizsgalé minden esetben kiilon jeloli.

10 Ld. Vj-23-005/2009. sz. irat 24. pontja

" Vj-23-008/2009. szamu irat 1. sz. melléklete

12VJ-23-005/2009. sz. irat No. 4a csatolmany
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16. Az eljaras ala vont 2009. jalius 20-i beadvényéban13 jelezte, hogy a Versenytanacs

eldzetes allaspontjara észrevételt nem kivan tenni és az ligyben targyalas tartasat nem kéri.

V.
Jogi hattér

17. Az Fttv. 1. §-anak (1) bekezdése szerint ez a torvény allapitja meg az aruhoz kapcsolodo,
a kereskedelmi iigylet lebonyolitdsat megel6zden, annak sordn és azt kdvetden a fogyasztoval
szemben alkalmazott kereskedelmi gyakorlatokra, valamint az ilyen kereskedelmi gyakorlat
tekintetében alkalmazott magatartasi kodexekre vonatkozd kovetelményeket, és az azok
megsértésével szembeni eljaras szabalyait. Ugyanezen szakasz (2) bekezdése szerint a torvény
hatdlya arra a kereskedelmi gyakorlatra terjed ki, amely a Magyar Koztarsasag teriiletén
valosul meg, tovabba arra is, amely a Magyar Koztarsasag teriiletén barkit fogyasztoként

érint.

18. Az Fttv. 2. §-d4nak a) pontja szerint fogyasztdo az o6nalld foglalkozasdn és gazdasagi
tevékenységén kivill esd célok érdekében eljar6 természetes személy. Ugyanezen
jogszabalyhely d) pontja szerint kereskedelmi gyakorlat a vallalkozasnak, illetve a vallalkozas
érdekében vagy javara eljar6 személynek az aru fogyasztok részére torténd értékesitésével,
szolgéltatasaval vagy eladasosztonzésével kozvetlen kapcsolatban 4ll6 magatartésa,
tevékenysége, mulasztdsa, rekldmja, marketingtevékenységek vagy egyéb kereskedelmi
kommunikécidja, valamint h) pontja szerint ligyleti dontés a fogyaszté arra vonatkozd
dontése, hogy kosson-e, illetve hogyan és milyen feltételek mellett kosson szerzddést, tovabba

hogy gyakorolja-e valamely jogat az 4ruval kapcsolatban.

19. Az Fttv. 3. §-dnak (1) bekezdése alapjan tilos a tisztességtelen kereskedelmi gyakorlat.
A (3) bekezdés értelmében tisztességtelen kiilonosen az a kereskedelmi gyakorlat, amely

megtévesztd (6. § és 7. §) vagy agressziv (8. §).

20. Az Fttv. 4. §-anak (1) bekezdése értelmében a kereskedelmi gyakorlat megitélése soran az
olyan fogyaszté magatartasat kell alapul venni, aki ésszertien tdjékozottan, az adott helyzetben

altalaban elvarhat6 figyelmességgel és koriltekintéssel jar el, figyelembe véve az adott

3 Vj-23-016/2009. sz. irat
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kereskedelmi gyakorlat illetve aru nyelvi, kulturdlis és szocialis vonatkozasait is. Ha a
kereskedelmi gyakorlat a fogyasztok egy meghatarozott csoportjara iranyul, az adott csoport
tagjaira altalanosan jellemzd magatartast kell figyelembe venni. Ugyanezen szakasz (2)
bekezdése szerint, ha a kereskedelmi gyakorlat csak a fogyasztoknak egy, az adott gyakorlat
vagy az annak alapjaul szolgald aru vonatkozasaban koruk, hiszékenységik, szellemi vagy
fizikai fogyatkozasuk miatt kiilondsen kiszolgaltatott, egyértelmlien azonosithatd csoportja
magatartdsanak torzitdsdra alkalmas, és ez a kereskedelmi gyakorlat megvalositoja altal
ésszerlien elOre lathatd, a gyakorlatot az érintett csoport tagjaira altalanosan jellemzd

magatartas szempontjabol kell értékelni.

21. Az Fttv. 6. §-anak (1) bekezdése szerint megtévesztd az a kereskedelmi gyakorlat, amely
valdtlan informdaciot tartalmaz, vagy valds tényt - figyelemmel megjelenésének valamennyi
koriilményére olyan modon jelenit meg, hogy megtéveszti vagy alkalmas arra, hogy
megtévessze a fogyasztot az aldbbiak koziil egy vagy tobb tényezd tekintetében és ezaltal a
fogyasztot olyan tligyleti dontés meghozataldra készteti, amelyet egyébként nem hozott volna

meg, vagy erre alkalmas:

a) az aru létezése, természete, figyelembe véve a termék megnevezésére vonatkozd

jogszabalyi eldirasokat is,

b) az aru lényeges jellemzdi, igy kiilonosen ba) kivitelezése, dsszetétele, miiszaki jellemzoi,
tartozékai, bb) mennyisége, bc) szarmazasi helye, eredete, bd) eldallitasanak vagy
szolgaltatasanak modja és iddpontja, be) beszerezhetdsége, szallitdsa, bf) alkalmazasa, a
hasznalatdhoz, fenntartdsahoz sziikséges ismeretek, bg) az adott célra vald alkalmassaga, a
hasznalatatol varhaté eredmények, eldnyei, bh) veszélyessége, kockazatai, bi) kornyezeti
hatasai, bj) az egészségre gyakorolt hatdsa, vagy bk) tesztelése, ellendrzottsége vagy annak

eredménye,

) az aru ara, illetve dija, az ar, illetve dij megallapitasanak mddja, kiilonleges arkedvezmény

vagy areldny megléte,

d) az aru igénybevételéhez kapcsolodd adomentesség, adokedvezmény vagy mas adoeldny,
e) az aruhoz kapcsolddoan valamely szolgaltatas, alkatrész, csere vagy javitas sziikségessége,
f) az aruhoz kapcsoldédodan biztositott ligyfélszolgalat és panaszkezelés,

g) a vallalkozéds vagy képviseldjének személye, jellemzdi és jogai, igy kiilondsen az ilyen

mindsége, a jogallasa, tarsulasokban vald részvétele és kapcsolatai, vagyona, szellemi
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alkotasokon fennalld jogai és kereskedelmi tulajdonjoga, engedélye, képesitései, dijai ¢és

kitlintetései,

h) a véllalkozas kotelezettségvallalasanak mértéke, a kereskedelmi gyakorlat inditékai, az
értékesitési folyamat természete, a szponzoralasra, a vallalkozds vagy az aru jovahagyasara

vonatkoz6 barmely allitas vagy jelzés, vagy

1) a fogyasztd jogai, illetve a fogyasztot az iigylet folytdn esetlegesen terheld hatranyos

jogkdvetkezmények kockazata.

22. A Grt. 12. §-anak (1) bekezdése szerint tilos a megtéveszt reklam. Ugyanezen szakasz
(2) bekezdése szerint a reklam megtévesztd jellegének megallapitasakor figyelembe kell

venni kiilonosen a rekldmban foglalt azokat a tdjékoztatdsokat, kozléseket, amelyek
a) az aru jellemzo tulajdonsagaira,

b) az aru arara vagy az ar megallapitdsanak modjara, valamint az aru megvételének, illetve

igénybevételének egyéb szerzddéses feltételeire, tovabba

¢) a reklamoz6 megitélésére, igy a reklamozo jellemzdire, az 6t megilletd jogokra, vagyonara,

mindsitésére, elnyert dijaira vonatkoznak.

23. A Grt. 12. § (3) bekezdése alapjan a (2) bekezdés a) pontja alkalmazasdban az aru
jellemzd tulajdonsaga kiilondsen az 4aru kivitelezése, Osszetétele, miiszaki jellemzdi,
mennyisége, szarmazasi helye, eredete, eléallitdsdnak vagy szolgéltatdsanak modja és
idépontja, beszerezhetdsége, szallitdsa, alkalmazédsa, a hasznalatdhoz, fenntartasahoz
sziikséges ismeretek, adott célra vald alkalmassidga, a haszndlatitol varhaté eredmények,
vesz€lyessége, kockazatai, egészségre  gyakorolt hatdsai, kOrnyezeti  hatdsai,

energiafelhasznalasi ismérvei, tesztelése, ellendrzottsége vagy annak eredménye.

24. A Tpvt. 8. §-dnak (1) bekezdése szerint tilos a gazdasagi versenyben az lizletfeleket
megtéveszteni. Ugyanezen szakasz (2) bekezdése szerint az lzletfelek megtévesztésének

mindsiil kiilénosen, ha

a) az aru ara, lényeges tulajdonsaga - igy kiilonosen 0sszetétele, hasznalata, az egészségre €s a
kornyezetre gyakorolt hatdsa, valamint kezelése, tovabba az aru eredete, szarmazasi helye,

beszerzési forrdsa vagy modja - tekintetében valotlan tényt vagy valos tényt megtévesztésre
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alkalmas moédon allitanak, az arut megtévesztésre alkalmas arujelzdével latjak el, vagy az aru

Iényeges tulajdonsagairdl barmilyen mas, megtévesztésre alkalmas tdjékoztatast adnak;

b) elhallgatjdk azt, hogy az aru nem felel meg a jogszabdlyi el6irdsoknak vagy az éaruval
szemben tamasztott szokdsos kovetelményeknek, tovabba, hogy annak felhaszndldsa a

szokasostol l1ényegesen eltérd feltételek megvalositasat igényli;

c) az aru értékesitésével, forgalmazédsiaval Osszefiiggd, az lzletfél dontését befolyasold
koriilményekrdl - igy kiilondsen a forgalmazasi modrol, a fizetési feltételekrdl, a kapcsolodo
ajandékokrol, az engedményekrdl, a nyerési esélyrdl - megtévesztésre alkalmas tajékoztatast

adnak;

d) kiilondsen eldny0ds vasarlas hamis latszatat keltik.

25. A Tpvt. 8/A. §-a alapjan nem terjed ki a Tpvt. IIl. fejezetének hatdlya az olyan

magatartasra, amely a Grt. rendelkezései értelmében megtévesztd reklam.

VI

A Versenytanacs dontése

26. A Versenytanacs allaspontja szerint — az eljards ald vont altal is elismerten'® —
megallapithatd, hogy a termék ,,olaszos” karakterét, valamint komoly hagyomanyait kivanta

az eljaras ala vont tajékoztatasaival hangstlyozni.
Az ,, olaszos” jelleg sugalmazasa

27. Az ,,0laszos” jelleg kommunikacios jelentdségét - és egyben eladasosztonzo szerepét — az
is mutatja, hogy versenytarsai, a bor alapt aperitifek Magyarorszagon kézismert markai mind
Italiabol szarmaznak'®. Az ,,0laszos” jelleg a termék eredetére utal, melyet a Versenytanacs
nem kifogasol, annak ellenére, hogy a terméket Romanidban gyartjak. Az eljaras ala vont
ugyanis egyrészt beszerezte azokat a bizonyitékokat, amelyek azt tanusitjak, hogy a vizsgalt
terméket olasz borbol, olasz izesitdvel készitik, és olasz palackba tdltik (olasz alapanyagok),
masrészt a receptira maga is az olasz vermutkészitési eljardsokra (vermut tipust aperitif)

alapozottan késziil.

" Vj-23-005/2009. sz. ligyirat 26. pont 3. bekezdés
1% Vj-23-005/2009. sz. iigyirat 25/c. pont
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A tradicionadlis jelleg allitasa

28. A tradicionalités, a hagyomanyos recept a termék dsszetételét érintd 1ényeges koriilmény a
fogyasztok és lizletfelek szamara. Kiilondsen fontos egy olyan piacon, ahova a terméket
ujonnan vezetik be, és ahol — az eljaras ala vont nyilatkozata alapjan — a legtobb termék
sajatja a hosszl idére visszanyulo gyairtais16. Nyilvan ezt felismerve dontott az eljaréas ala vont
is ugy, hogy sajat termékét is a hosszu iddre visszanyuld gyartdsi folyamattal és a

hagyomanyokkal népszertsiti.

29. Az eljaras ala vont azonban a vizsgalt termék tradicionalis voltdt nem tudta igazolni. A
termékcsoport, a cherry italcsalad, amelybe a vizsgalt termék tartozik XVIII. szézadi eredetii.
Maga a termék, illetve az elkészitése alapjaul szolgald receptura kialakitdsa azonban a XX.
szazad végére tehetd, eldallitasara elészor Maurizio Gozzelino borszakértd receptje alapjan

1995-ben keriilt keriilt sor.

Neévhasznalat

30. A versenyfeliigyeleti eljaras soran bebizonyosodott, hogy a terméken megjeldlt Mario
Agnelli 1étezd természetes személy, Maurizio Gozzelino borszakért6t takarja, 6 egyben az

Angelli Cherry termék receptjének kifejlesztdje.
A ,,nyakba akasztok” értékelése

31. A Versenytanacs alldspontja szerint a kiskereskedelmi forgalomban a palackokon
alkalmazott ,,nyakba akasztok™, illetve a szérdlapon megjelend azon allitds, mely szerint ,, az
Angelli Cherry, Mario Angelli féltve orzétt ...tradicionalis receptje alapjan késziilt, melynek
titka generaciorol generdciora szall” tekintetében a kommunikéacid6 kozponti eleme
tradicionalis receptre, valamint a hossza ideje torténd gyartasi folyamatra utal. Ebben az
esetben az eljaras ala vontnak azt kellett volna bizonyitania, hogy a recept valdban régi, és az
alapjan hosszt ideje torténik ugyanugy a termék gyartasa. Tekintettel arra, hogy az eljaras ala

vont védekezésébdl egyértelmien kideriil, hogy a terméket 1995-t61 fogva gyartjak,

A Campari 1867-ben indult Milanobol, a Cinzano 1757-bdl Torindbodl szarmazik, a Martini gyartasat
Torindban 1863-ban kezdték meg, a Riccadonna 1921-ben Cannelliben kesziilt el6szor. (V23-005. sz. ligyirat 11.

pont)
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semmiképp sem helytalld az eljaras ala vont azon védekezése, hogy a tradicionalitast a sherry
termékcsoport XVIII. szdzadi eredete alapozza meg, fOként, mivel az eljards ald vont maga

allitja azt, hogy a termék recepturdjanak feltalaloja egy jelenleg is €16 személy.

32. A Versenytanacs nem fogadja el az eljaras ala vont védekezését, mely szerint a ,,nyakba
akasztd” esetén a fogyasztd nem forditja meg az egyébként — 4llitdsa szerint — nehezen
megfordithatd rekldmeszkozt a vésarlas eldtt. A ,,nyakba akaszt6” reklameszkoz funkcidja
ugyanis az, hogy felhivja a figyelmet arra, j termék keriilt a piacra. Egy 0j termék esetében
pedig racionalis fogyasztdi magatartas éppen az, hogy az 0j terméket jobban meg kivanja

ismerni, erre a célra pedig a feltlinden elhelyezett eszkdz révén erre lehetdsége is van.

33. A kiskereskedelmi forgalomba hozott palackok un. ,,nyakba akaszt6” kommunikacios
eszkoz tekintetében az Fttv. hatdlya megallapithato. A fentiek alapjan az eljaras alda vont
kereskedelmi gyakorlata a ,nyakba akasztd¢” tekintetében megtévesztd, mert valotlan
informéciot tartalmaz az aru lényeges tulajdonsdga tekintetében. Az eljards ala vont
magatartdsa megvalositotta az Fttv. 6. §-a (1) bekezdésének ba) pontja szerinti tényallast,

megsértve ezzel az Fttv. 3. §-a (1) bekezdését.

A cimke értékelese

34. A kostolason a fogyasztok a Tesco, Cora és Auchan iizleteiben a fogyasztok a termék
képével jelzett standnal kostolhattdk meg az Angelli Cherry italt, ennek soran az iiveg
cimkéjével is taldlkozhattak, mely tartalmazza az eljarasinditoban megjelolt allitdsokat, igy
annak jogsértd volta is vizsgalandd. Az Fttv. 10. §-anak (5) bekezdése alapjan, ha a cimkén
megjelenitett kereskedelmi gyakorlat azonos forméaban és tartalommal méas kommunikécios
eszkdz utjan is megvalosul, és ez utobbi kereskedelmi gyakorlat tekintetében az eljaras a
gazdasagi verseny érdemi érintettsége miatt a Gazdasagi Versenyhivatal hataskorébe tartozik,
a Gazdasagi Versenyhivatal biralja el az e kereskedelmi gyakorlat alkalmazasaval a cimkén
elkdvetett jogsértést is. Az eldzéek figyelembevételével a GVH hataskore a cimke

vizsgalatara is kiterjed.

35. A cimke magyarul nem, csak olaszul utal Mario Angelli tradicionalis receptjére. Az olasz

nyelvii felirat — a valotlan allitas ellenére — az atlagfogyasztoban nem a tradicionalitast, hanem
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a termék ,,0laszos” jellegét erdsitette, mely a vizsgalat altal feltart bizonyitékok alapjan nem

cafolhat6 egyértelmiien.

A szorolap és a ,, Vendég&Hitel” ujsagban megjelent reklam értékelése

36. A szérolap csak a nagykereskedokhoz keriilt eljuttatasra, a ,,Vendég&Hitel” ijsag pedig
zart modon, csak a vendéglatoiparban dolgozok szdmara keriil terjesztésre, ennek
kovetkeztében az Fttv. 1. §-anak (1) bekezdése €s 2. §-anak a) pontja egyiittes értelmezésével
ezen kommunikaciés eszkozok tekintetében az Fttv. személyi hatalya nem allapithatdé meg.
Ezen kommunikacids eszk6zok esetében az az eldontendd kérdés, hogy ezekkel kapcsolatban
a Grt. megtévesztd rekldmra, avagy a Tpvt. iizleti dontések tisztességtelen befolyasolasanak
tilalméara vonatkozé rendelkezések alkalmazandoak — tekintettel arra is, hogy a Tpvt. 8/A. §-a

a két jogszabalyhely egyiittes alkalmazhatosagat kizarja.

37. A Versenytanacs 4llaspontja szerint a szorélap a nagykereskeddk vasarlasi
hajlandosaganak novelésére, az aru értékesitésének elomozditasara alkalmas volt, az a Grt.
szerinti reklamnak mindsithetd. A szordlap tartalmazta a tradicionalitdst kdzéppontba
helyezett valotlan allitast. Bar a Versenytanacs nem vitatja, hogy a Grt. alkalmazasa soran
magasabb szintli ,,lizletféli” tudatossag varhato el, azonban — ellenkezd informacié hidnyaban
— a gondosan eljar6 vallalkozastél sem varhaté el életszerlien, hogy feltételezze, a
»tradicionalis”-nak hirdetett termék gyartasa 1995-ben kezd6dott. A szordlap tekintetében a
Versenytanacs szerint az eljaras ala vont a Grt. 12. §-anak (1) bekezdésében foglalt tilalom

megsértésére alkalmas magatartast tandsitott.

38. A ,Vendég&Hitel” havilap utols6 oldalan, egy féloldalas hirdetésen lathatdo egy
cseresznye képe mellett a ,,Mario Angelli” felirat, valamint a termék képe, amelynek
cimkéjén az Angelli Cherry felirat és egy cseresznye mellett olasz feliratok (,,Mario Angelli
Fondatore Della Casa”, ,,Ricetta originale Mario Angelli”, ,,Aperitivo con succo di ciliege
secondo ricetta originale”) szerepelnek. A Versenytanacs e korben elfogadja, hogy ezen
feliratok megjelenitése a vizsgalt rekldmeszkozon nem lehetnek relevansak az olvasok
szamdra, lévén nem olvashatoak. A reklam igy nem olel fel olyan kozlést, amely a Grt. 12. §-

anak (2) bekezdésében szerepld koriilményt tartalmazna.
Osszegzés

39. A fentiek alapjan a Versenytanacs a Tpvt. 77. §-a (1) bekezdésének d) pontja alapjan

megallapitja
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- a ,nyakba akaszt6” tekintetében az Fttv. 6. §-a (1) bekezdésének ba) pontja

megvalositasat és ezzel az Fttv. 3. §-a (1) bekezdésének megsértését,

- aszorolap tekintetében a Grt. 12. §-a (1) bekezdésének megsértését.

40. A Versenytanacs a jogsértés megallapitasa mellett a jogsértd magatartastol torténd
eltiltastol és birsag kiszabasatol eltekint, mert az eljaras ald vont haladéktalanul intézkedett
arrol, a kifogasolt allitdisok semmilyen kommunikécios eszk6zon ne keriiljenek alkalmazésra,
elrendelte a ,nyakba akasztok” azonnali -eltavolitdsat, valamint kérésére a gyartd
gondoskodott a palackok cimkéjének attervezésérdl, az ujabb szallitmanyok mar csak az uj

cimkével keriilhetnek Magyarorszagon forgalomba.

VIIL.
Egyéb kérdések

41. A hatérozat elleni jogorvoslati jogot a Tpvt. 83. § biztositja.

42. A GVH hataskore az Fttv. 10. §-anak (3) és (5), a Grt. 24. §-dnak (2) és (3) bekezdésein,
illetékessége a Tpvt. 46. §-a4n alapul. E rendelkezések értelmében a GVH kizarélagos
hataskorrel rendelkezik a tisztességtelen kereskedelmi gyakorlat tilalmanak megsértése miatt
inditott ligyekben, ha a kereskedelmi gyakorlat a gazdasagi verseny érdemi befolydsoldsara
alkalmas, illetve a Grt. a 12. §-ban és a 13. § (2) bekezdésében foglaltakba {itk6z6 reklam,
valamint a magatartasi kddex e rendelkezésekbe iitk6z0 magatartasra 0sztonzé voltanak a

megallapitasa tekintetében, illetékessége pedig az orszag egész teriiletére kiterjed.

43. Tekintettel az eljaras ala vont vallalkozas altal alkalmazott kommunikacio kiterjedtségére
¢és a jogsértéssel érintett foldrajzi teriilet nagysagara a GVH hataskore jelen ligyben fennall, a
tanusitott kereskedelmi gyakorlat alkalmas volt a gazdasagi verseny érdemi befolyasolasara.
44. Az eljaras ald vont targyalds tartdsat nem kérte, ezért a Versenytanacs targyalason kiviil

hozta meg hatarozatat.

Budapest, 2009. jalius 23.
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